STAND: 2023/08/23









IIIII




JER

Der OTV ist mit seinen Landesverbanden
der zweitgréBte Sportverband Osterreichs.
Der Centercourt flir den gesamten
Tennissport des Landes. Wir verbinden den
Breiten- und den Spitzensport genauso
wie Jung und Alt, Hobbyspieler und

Profis, Emotion und Ambition, Sport und
Wirtschaft. Darlber hinaus bringen wir

als Organisator von Heim Davis Cups, Billie
Jean King Cups, ITF- und Tennis-Europe-
Turniere das internationale Tennis nach
Osterreich.

Qiese Verbundenheit ist es, Was__die Marke
OTV ausmacht und mit der sich Osterreichs
tennisbegeisterte Community identifiziert.
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INTRO

|

Sie spiegelt sich im neuen Markenauftritt
wider und braucht fur eine konsistente
Markenfiihrung klare Richtlinien.

In diesem Brandbook fassen wir
zusammen, wie wir kommunizieren und
uns prasentieren. Die folgenden Guidelines
sollen allen Partner*innen Orientierung
geben und sie dabei unterstitzen, die
Corporate Identity (Cl) fir den OTV und
seiner Landesverbande stringent und
moglichst einfach umzusetzen. Ziel ist ein
klarer erkennbarer Markenauftritt. Oder
wie man im Sport sagt, nur wer sich an
die Spielregeln halt, kann auch gewinnen.
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INHALT

WIE GROSS
DEINE HINGABE
AUCH IST -
DU GEWINNST
NIE ALLEIN.

RAFAEL NADAL
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LOGO

STANDARD LOGO

Goe

Vol

VERTIKALES LOGO DYNAMISCHES LOGO

Um die Vielfalt des OTV zu unterstreichen, gibt es zusatzlich zu dem Standard Logo,
ein vertikales Logo sowie ein modulares, dynamisches Logo, das je nach Bedarf als
Playelement eingesetzt werden kann. Das Standard Logo sollte jedoch am haufigsten
eingesetzt werden. Das vertikale und das dynamische Logo nur selten. Genaue
Anwendungsbeispiele sind in Kapitel 05.
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AUFBAU UND SCHUTZRAUM

rx/2 X/2T

X/2 X/2

Das STANDARD LOGO MIT

X X DARUNTER LIEGENDER SUBLINE
wird fir den GroBteil der Anwendungen
verwendet. Fir die Alleinstellung des
Logos ist ein definierter Schutzraum

X/4 X/4 einzuhalten. X ist der Durchmesser des
S Kreises. Der Mindestfreiraum betragt
0 S T E R R E I C H I S C H E R ein halbes X. Der Abstand zwischen
T E N N I S V E R B A N D Logo und Subline betragt ein Viertel X.
X/2 X/2

Fir kleinere bzw. fiir horizontale

- ﬁSTERR EICHISCHER | Anwendungen wird das STANDARD

TENNISVERBAND LOGO MIT SEITLI_CHER SUBLINE
verwendet. Der definierte Schutzraum

betragt ein halbes X.

"N

Das STANDARD LOGO OHNE SUBLINE
kann fir Online-Anwendungen,
Animationen oder noch kleinere
Printanwendungen verwendet werden.
Der definierte Schutzraum betragt ein
halbes X.
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MINDESTGROSSE

10

22 mm

Q@Y ....

OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

Das STANDARD LOGO MIT
DARUNTER LIEGENDER SUBLINE
darf eine Mindestbreite von 22 mm
oder eine Mindesthdhe von 15 mm nicht
unterschreiten.

41 mm

N .
( : > GSTERREICHISCHER
0®V TENNISVERBAND 7 mm

Das STANDARD LOGO MIT
SEITLICHER SUBLINE darf eine
Mindestbreite von 41 mm oder
eine Mindesthdhe von 7 mm nicht
unterschreiten.

15 mm

Covlt

Das STANDARD LOGO OHNE
SUBLINE darf eine Mindestbreite von
15 mm oder eine Mindesthdhe von 6 mm
nicht unterschreiten.



DYNAMISCHES LOGO

@@f)

Das DYNAMISCHE LOGO wird spielerisch und variabel in besonderen Anwendungen
eingesetzt. Je nach Medium kdnnen die einzelnen Kreise flexibel platziert werden. Die
Buchstaben jedoch bleiben immer gerade. Mehr zum Einsatz des dynamischen Logos
in Kapitel 05.
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BUNDESLANDER LOGOS

co

J0,

Die Bundeslanderlogos leiten sich aus dem
OTV Logo ab. Alle Regeln, die fir das OTV Logo
gelten, gelten auch fur alle Bundeslanderlogos.
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BUNDESLANDER LOGOS

VDV S(T)V

VORARLBERGER SALZBURGER
TENNISVERBAND TENNISVERBAND

IOV

STEIRISCHER
TENNISVERBAND

B(T)V T(DV

BURGENLANDISCHER TIROLER
TENNISVERBAND TENNISVERBAND

OUOD,

OBEROSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

W)V K(T)V

WIENER KARNTNER
TENNISVERBAND TENNISVERBAND

QUOD,

NIEDEROSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND
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VERANSTALTUNGEN

G(O)ST

FALL 1
Wenn das Logo den Buchstaben
,0“ enthélt, wird das ,0“ des 0TV
Logos verwendet.

Ein Veranstaltungslogo orientiert sich
grundsatzlich am OTV Branding. Je nach
Konstellation der Buchstaben gibt es drei
Gestaltungsvarianten.
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VERANSTALTUNGEN

(R)0G CUP

FALL 2-1
EINZEIIG
Wenn das Logo kein ,0“ enthlt, wird der
Anfangsbuchstabe mit unserem Kreis hervorgehoben.

BUSINESS

FALL 2-2
MEHRZEILIG
Wenn das Logo kein ,0“ enthilt, wird der
Anfangsbuchstabe mit unserem Kreis
hervorgehoben.
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DOS

@Y

OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

@Y

OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

@Y

OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

@Y

OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND
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Niemals das Logo kippen.

Niemals die Buchstaben im
DYNAMISCHEN LOGO drehen.

o)

BSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

Niemals das Logo verzerren.

C@Y

OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

Niemals andere Farben
im Logo verwenden.

OU

OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

Niemals die Proportionen zwischen Logo
und Subline verandern.

O%Df\,\

OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

Niemals die Subline vom STANDARD
LOGO mit anderen Logos kombinieren.

N Camn

0(T)V)
>/

OSTERREICHISCHER

TENNISVERBAND

Niemals Schlagschatten, Outlines
oder andere Effekte benutzen.

"N L

0(T)V)

OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

Niemals die Proportionen
verdndern.

DON’'TS

17
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FARBEN

OTV ROT

RGB 25510143
#FFO02B
CMYK 0l100/100]0
PANTONE 185 C
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FARBEN

DUNKELGRAU REINWEISS

RGB 15711561154
#9C9C99

CMYK ololol50
PANTONE COOL GRAY 6 C
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SCHRIFT

DAS IST
EINE NEUE
HEADLINE.

DAS IST EINE

ERSTE SUBLINE.

Hier eine weitere Subline.

Und das ist FlieBtext. Borrumet volorio.
Itas dolum voluptas dollessinus explabo.
Ut voluptio mo est, nullignam, secabor
loreris as et que sus voluptatem. Ectur,
enia sequatiusdae nesedi comnimod mos

ea quamenis invel ium sitem aliaspit.
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Fir Headlines wird FRAKTION SANS BLACK verwendet.
In Headlines werden ausschlieBlich Versalien mit einer
Laufweite von 100 verwendet. Der Zeilenabstand entspricht
exakt der GroBe des Textes.

Fir erste Sublines wird ebenso die FRAKTION SANS
BLACK in Versalien mit einer Laufweite von 100 verwendet.

In zweiten Sublines wird die Fraktion Sans Reqular verwendet.

Im FlieBtext wird die Fraktion Sans Reqgular verwendet.

SCHRIFT
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STUDIO

High Energy Studiofotos, welche auf diversen
Werbemitteln eingesetzt werden kdnnen.
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REAL LIFE

Fotos aus dem ec__hten Leben. Auch hier sollte auf
High Energy und Asthetik geachtet werden.
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o(T)V

OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

+43 0000000000 muster@oetv.at

MAXIMILIAN MUSTER
MUSTERPOSITION

0000 Musterort Mustergasse 00/00

maximilian.muster@langerblindtext.at

MAG. MAXIMILIAN MUSTER
POSITION

T+43 123456 78 91
Langer Gassen Name 10 « A 1234 Ortsname

Auf der Vorderseite der VISITENKARTE ist
das Standard Logo mit darunter liegender
Subline abgebildet. Fir die Riickseite sind die
beschriebenen Varianten A unb B maglich.

VISITENKARTEN

VORDERSEITE

RUCKSEITE
VARIANTE A

STANDARD EINSATZ

Auf der Riickseite A ist zentral
der Name sowie die Position
platziert. An den Ecken
befinden sich alle weiteren
Infos.

RUCKSEITE
VARIANTE B

EINSATZ BEI

LANGEREN INHALTEN

Auf der Riickseite B ist zentral
der Name sowie die Position
platziert. Die E-Mail-Adresse
wird am oberen Rand, alle
weiteren Infos am unteren
Rand zentriert platziert.
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BRIEFPAPIER

OSTERREICHISCHER

~\ .
@@8‘ TENNISVERBAND

Beim BRIEFPAPIER wird das vertikale
Logo verwendet. Darliber befinden sich alle
Infos in vertikaler Anordnung. Als Imagebild
wird das dynamische Logo verwendet.
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POLOSHIRT
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Beim POLOSHIRT kommt eine Kombination aus
dem Standard Logo, sowie dem dynamischen
Logo zum Einsatz. Wahrend die Vorderseite sehr
klassisch gehalten ist, Uberzeugt die Riickseite
durch kraftiges dynamisches Branding.

POLOSHIRT
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ROLL-UPS & PRESSEWAND
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ROLL-UPS & PRESSEWAND

Fiir die ROLL-UPS wird das dynamische Logo
in Verbindung mit einem Imagebild verwendet.
Bei der PRESSEWAND wird das Standard
Logo in Wiederholung verwendet.
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WORDVORLAGE MIT PARTNERLOGOS

OSTERREICHISCHER

g
>
&
i
A
¥
QOB s

L 5 uvarta N oponior HEAD  TENsQMN
P~ b
Witson  BAATIEY

Werden PARTNER LOGOS angewendet, sollten
diese schwarz-weif sein und ausreichend Abstand
zueinander haben - ohne das OTV Logo zu storen.
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LANYARDS
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MARIA
MUSTER

MUSTERPOSITION

-
0 \I OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

MARIO
MUSTER

MUSTERPOSITION

-
0 \I OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

Beiden LANYARDS wird ein Portratfoto
mit der neuen Headline-Schrift kombiniert.
Unten links wird das Standard Logo mit
seitlicher Subline eingesetzt.

LANYARDS
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GOODIES

Auf STOFFTASCHEN I|asst sich das
dynamische Logo mit grobem Anschnitt
gut verwenden.
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GOODIES

Fiir SCHWEISSBANDER und Werbemittel
mit grober Struktur wird das Standard Logo
ohne Subline verwendet.
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BEISPIEL - NOTV

WOV

NIEDEROSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

+43 664 514 74 14 office@noetv.at

MARTIN FLORIAN
GENERALSEKRETAR

2334 Vésendorf Eisgrubengasse 2-6

NOTV VISITENKARTEN

NIEDEROSTERREICHISCHER

TENNISVERBAND

Q2€3

NOTV BRIEFPAPIER

NOTV KUVERT

@D

NIEDEROSTERREICHISCHER

TENNISVERBAND

\ 7777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777 i
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BEISPIEL - NOTV

NIEDEROSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND

(())

T)

W

NOTV ROLLUP NOTV FAHNE

NOTV BEACHFLAG
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KAMPAGNE

JUNG
EMOTION
HOBBY

FRIENDS

Die folgenden Seiten sollen einen Eindruck und
Ausblick auf die Kampagne geben. Alles unter dem
Claim ,DER OTV VERBINDET." Das ,&“ wird als
zentrales Kampagnenelement verwendet.
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DER (0(T)V) VERBINDET.
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DER (0(T)Y) VERBINDET.
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REFERATE - LOGOS

O(@MV) | JUGEND

(©(@MV) |BREITENSPORT
(©(@MV) | TURNIER
(©(@MV) | DISZIPLINAR
(O(MV) |[BUNDESLIGA AK
(©(@V) | PADEL
(©(@V) | SENIOREN
(©(@V) |AUSBILDUNG

Neben dem OTV Standard-Logo gibt es auch unterschiedliche Logos der einzelnen
Referate. Oben findet sich eine erste Auflistung. Mit der Anleitung auf der nachsten Seite
konnen jederzeit zusatzliche Logos kreiert werden.
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REFERATE - AUFBAU UND SCHUTZRAUM

Schriftart: FRAKTION SANS BLACK (VERSALIEN)

Laufweite: 150 (OPTISCH)

Allgemeiner AUFBAU eines Referat-Logos.

"MUSTERREFERAT

Die STRICHSTARKE der Trennlinie
betragt 1/4 der Strichstarke der Schrift.

X/2

DasOTV | PADEL LOGO inkl.
Schutzraum und Abstanden.

X/2

32 mm

(0(MY) | PADEL

6 mm

DasOTV | PADEL LOGO darf
eine Mindestbreite von 32 mm
oder eine Mindesthéhe von 6 mm
nicht unterschreiten.

Die STRICHSTARKE
der Trennlinie darf eine
Konturstarke von 0,5pt
nicht unterschreiten.
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© KTHE.AT
KOBZA AND THE HUNGRY EYES

L}
0~ V OSTERREICHISCHER
TENNISVERBAND Marc Kobza
marc.kobza@kthe.at



